Schweizer aufgewacht!

o Die IT-Branche im Wandel

o Digitale Transformation
o Erschreckende Facts

o Und nun.... wie weiter?
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Die IT-Branche im Wandel

Der Blick in die Zukunft mit Popcorn

Der Schweizer IT-Handel ist im Umbruch und uns geht es noch gut.
Wie lange noch?

O Die Schweiz ist lukrativ
O Die ,grosse” Konkurrenz ist spurbar.
O Viele Hersteller bearbeiten Endkunden direkt.

O Im B2B-Bereich sind Veranderungen spurbar.

Miussen wir reagieren? Wenn ja, wann?

PROBEELLER AG



Die IT-Branche im Wandel

Wie lange dauert es, bis es poppt?

Zu welcher Gruppe gehoren Sie?

Gruppe 1 (30 Sekunden) .
Oh, ich habe etwas gehért.... es geht los! ?‘*}L 9

.
Gruppe 2 (90 Sekunden)
Da hat’s einmal geknallt, aber jetzt passiert nichts mehr....

Gruppe 3

Ich google, wie lange es geht. Ah, bei 163 bis 168 Grad ist es
soweit. Dann kommt die grosse Explosion. Bald geht die
Knallerei los! Einer nach dem anderen, unhaltbar.

Fazit: Es kann vorausgesagt werden, wann es soweit ist!
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Die IT-Branche im Wandel

Wollen Sie noch langer warten?

Gruppe 1 - Zum Jahreswechsel 2000 haben viele erwartet, dass die Welt untergeht. Da
ist nicht viel passiert...

Gruppe 2 - Im 2007 haben wir vorausgesagt, dass Amazon gefahrlich wird.

Gruppe 3 e
Die Zukunft wird immer schneller zur Realitat... wenn dieses ,,Popcorn® mal anfangt aufzupoppen,
wird es nicht mehr aufzuhalten sein R
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Glauben Sie mir? Idontwanters / Yesbutters / Whynotters / Yeswecaners
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Die IT-Branche im Wandel

Die Spielregeln andern sich grundlegend, Gberall!
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Erschreckende Facts

Marktanteile Deutschland

Amazon, Otto und
Zalando beherrschen den
deutschen Online-Markt.

Die Top 10 Online-Shops in Deutschland

In Deutschland erwirtschaftete Umsatze 2015 (in Mio. Euro)”

Sie allein erwirtschaften amazonde [, 7.790,6
so viel Umsatz, wie die oo N ;00
Platze 4 bis 100 der pzalando [ 1031
gréssten 100 WebShOps = notebooksbilliger.de - 610‘9
zusammen. | R
_ B 287
Anteil von Amazon am -
_ Bl 4500
deutschen Markt war im -
433,2

2014 bereits rund 46%.
aurernate [l 3767

€ Mo

Quellen: internetworld.de und Statista
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Erschreckende Facts

Marktanteile Schweiz

Die Top 10 Online-Shops in der Schweiz

In der Schweiz erwirtschaftete Umsatze 2015 (in Mio. CHF)*
H digitec.ch
>zalanco I <23

Nespresso. [ s

seaccer] [ 2010
m B 150
e I 720
ccop N o0 \\
© ©

640,1

exlibris - 725 Quelle:

@) nettoshop.ch 255 Statista.com /
[y — £ EHI Retail Institute
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Die IT-Branche im Wandel

Schweizer E-Commerce boomt — oder nicht?

O O 0O 0O O

2016 hat Online-Handel in der Schweiz um 8% auf 8,05 Mrd. Franken zugelegt
Umsatzzunahme auslandische Top-Anbieter ist doppelt so hoch

Schweizer kauften letztes Jahr 15% mehr im Ausland ein (Verdoppelung seit 2012)

CH-Anbieter mit weniger Umsatz

' Wachstumsorientiert

Amazon bisher noch nicht Aktive Grundhaltung ~~ und risikobereit - Fingen (stets neu)
_(zum Kunden gehen) Gelegenheitskunden |

,schweizerisch” URL/Filter, aber

WéChSt antei |Sméssig sta rk /Nachfrag.egetriebene" Neue Anbieter ( Protagonisten

Sortimente

Bereits 30% Online-Buchungen im .

. | Digitale
Hotel-Bereich - grosse Plattformen Y Tremsfnmation
profitieren !

Einstieg in die Transformation ist z.T \Angesbgrtt?r%ztrzit?ebenéj Traditionelle Anbieter j<{ Opfer

(a uc h Im H ote I be reic h ) Passive Grundhaltung\ ' Haben («besitzen») )

L (Ware ausstellen) ) Stammkunden

" Stabilitatsorientiert '

Quelle: E-Commerce Report 2017 / Fachhochschule Nordwestschweiz (FHNW)
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Erschreckende Facts

Amazon, Mercateo, Alibaba & Co. kommen!

Amazon ist auch in der Schweiz auf dem Vormarsch: amazon
O 400 Mio. Umsatz R

O Nun auch mit B2B!

O Neu mit speziellem Mitglieder-Programm (Kreditkarte mit Cash back)

B2B-Bedrohung Mercateo ist bereits in der Schweiz: O me r[:ate 0

O Europaweit erfolgreich
o Uber 200 Mitarbeiter
O Jetzt auch in der Schweiz

Und nun kommt noch Alibaba...

O Alibaba aus China beschaftigt 46°000 Mitarbeiter
O Umsatz 2016: 15 Milliarden US-Dollar |
O Will ein Logistik-Zentrum in Bulgarien eroffnen Alibaba.com

PROBEELLER AG



Erschreckende Facts

B2B-Bereich wird 2017 kraftig wachsen

Gemass einer Studie des Deutschen E-Commerce-Verbandes schlummert hier ein
Umsatzpotenzial von mehr als acht Milliarden Euro. Das hat u.a. auch Amazon erkannt.

O Die Grenzen zwischen B2C und B2B werden fliessender

O Mehr klassische B2B-Unternehmen finden den digitalen Weg zum Endkunden.
O Ermoglicht durch einfache Bestellprozesse und ein hoher Automatisierungsgrad.
O Offline und Online wachsen immer mehr zusammenwachsen.

O Noch steht jedes 5. Unternehmen erst am Anfang der Digitalisierung.

) mercated amazonbusiess

Quelle: t3n.de
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Was ProSeller bewegt

Schweizer sollen weiterhin wettbewerbsfahig sein

O Wir mochten starke Schweizer Reseller
und IT-Dienstleister, die gegenuber
auslandischen Konzernen bestehen
kdonnen

O Wir mochten dass sich Schweizer
Reseller und IT-Dienstleister immer
weiter verbessern und international
wettbewerbsfahig bleiben

O Wir mochten kostenglinstige
Grundfunktionen fiir den Schweizer
Reseller und IT-Dienstleister, damit sie
flexibel, effizient und mit hoher Qualitat
arbeiten konnen

PROBEELLER AG
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Digitale Transformation

Das neue Unwort — die digitale Transformation

Uber, Airbnb, Concerto. Wer nicht "ge-ubert" werden will, muss selbst zu Uber werden.
Die Wirtschaft steht vor Veranderungen bis hin zur Auflésung ganzer Branchen.

Unternehmensstrukturen, Kommunikation, Marketing, Vertrieb und Service mussen im
Rahmen der Digitalisierung neu gedacht werden.

Das ist nicht einfach. Denn es verandert sich nicht die Art und Weise, wie ein bekanntes
Produkt angeboten wird; mit der digitalen Transformation geht ein neues Verstandnis
von Kunden- und Geschaftsbeziehungen, ja der ganzen Wertschopfungskette einher.

Bei der digitalen Transformation geht es um den Zusammenhang zwischen verfligbaren
Technologien, User-Verhalten und Adaption dieser Technologien durch Unternehmen.

Concerto YBER @
airbnb
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Digitale Transformation

Digitalisierung: Stand 2016

O Die verfligbare ICT-Technologie ist bei weitem
noch nicht in allen Branchen angekommen.

O ICT- und die Medien-Branche leben
Technologie vor, von der andere noch Meilen
weit weg sind.

O ,Wholesale” liegt bei der Anwendung von
ICT-Technologie zurtick .

O ,Retail” hat Defizite bei der Umsetzung in der
operativen Flache.

O ICT-Reseller und IT-Dienstleister haben
vielfaltige Ansatzpunkte an der digitalen
Transformation mitzuwirken.

Quelle: data analysis and expert interview conducted by the
mckinsey global institute ©HBR.org
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RELATIVE DIGITIZATION

Low High

Digital spending
Digital asset stock
Transactions
Interactions
Business processes
Market making
Digital spending

on workers

Digital capital
deepening
Digitization of work

-
=
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SECTOR

.. Information &
communications technology

Media
Professional services

Finance & insurance
Wholesale trade
Advanced manufacturing
Oil & gas

Utilities

Chemicals & pharmaceuticals

Basic goods manufacturing
Mining -

Real estate

Transportation & warehousing
Education

Retail trade

Entertainment & recreation

Personal & local services

Government

Health care
Hospitality
Construction
Agriculture & hunting

Service sectors

Capital-intensive

Knowledge-
intensive
sectors that are
highly digitized
across most
dimensions

B2B sectors
with the poten-
tial to digitally
engage and
interact with
their customers

Labor-intensive
sectors with the
potential to
provide digital
tools to their
workforce

Quasi-public/highly

sectors with the poten-  with potential to localized sectors
tial to further digitize digitize customer  that lag across most
their physical assets transactions dimensions
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Digitale Transformation

Prozessautomatisierung und Konsolidierung

P -Kommerzielle Beziehung
<+«—— -Datenbeziehung

== -Operative Leistungen

Oko-System ,,Service Partner”

Import/Beschaffung
Logistik (incl. Konfektionierung,

Grosskundenbetreuung, Retouren)
Zertifierungen&Schulungen

ALSO'
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e
&
-
H
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Top1000 B2B e
> <
Procurement
System ,/

IN“RAVI
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" Concertol:

powered by ProSeller

PROEELLER AG

Business Connector | Concerto Software Suite

PROBEELLER AG

Order-
cockpit

Purchase Order,
Invoice

a
d
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Partner-Beitrage

BUYODA
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"Return on Investment" (ROI)

Art der Software:

Interner Stundensatz
der eigenen
Mitarbeiter

F— i i

LETNEr miLiaa

I S——
urwdnu

Externer
Initialaufwand
Std. Satze externin
CHF:

180 CHF

140 CHF

250 CHF
13hrlich
wiederkehrender
Aufwand iiber die
Gesamtlaufzeit

Gesamtaufwand der
Investition (ohne

Zinsen) liber die

Gesamtlaufzeit

durchschnittlicher
Aufwand pro Jahr

Ordercockpit Gesamtlaufzeit:

55.35 CHF Mengengeriist

442,80 Tagessatz fur interne Projektverrechnungen in CHF
6'000.00 Monatsgehaltin CHF excl. Soz.Vers. (incl. 13.&Boni)
23% Soz.Vers. Aufschlag
1'600 Netto Jahresarbeitszeit in Std. je FTE

Alper . coc
3 Y8340 LAr

2 Schnittstellen Programmierung in Tagen
5 Prozessanpassungsarbeiten in Tagen
2 Initialschulungen und Einarbeitung in Tagen

Nutzen durch Einsatz
14'000.00 CHF

der Software p.a.:
4 Schnittstellen Programmierung in Tagen
2 Einbindung Distributoren (Aufwand in Tagen)
3 Einarbeitung & Schulungstage
26'157 CHF (intern & extern)
7'500.00 Jihrliche Lizenzgebihr in CHF (extern) davon Zeitersparnis:

1'000.00 Laufende Betriebs- & Wartungskosten in CHF (e davon Margeneffekt:
2 Nachschulungen in Tagen (interne Kosten)

Gewinn/Verlust iber

die Gesamtlaufzeit:

durchschnittlicher
14'714.00 CHF Gewinn pro Jahr

PROBEELLER AG

3 Jahre

30 Durchschnittliche Anzahl Orders pro Tag

350.00 Durchschnittlicher Wert pro Order in CHF
4% Durchschnittliche Marge pro Order in % vor Einsatz der Software
5% Durchschnittliche Marge pro Order in % mit Einsatz der Software

1.00 Durchs. Bearbeitungszeit pro Order (End-to-End) in Std. vor Einsatz der Software
0.75 Durchs. Bearbeitungszeit pro Order (End-to-End) in Std. nach Einsatz der Softwa

124'830 CHF

1.00% Margenverbesserung in %
0.25 Zeitersparnis pro Order bzw. Angebot in Std.

208'800 CHF (entspricht eingesparte FTE: 3.4 )
75'600 CHF

330'348

110'116.00 CHF
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Health-Check fiir Ihre Firma

Concerto Quick-Check

Einen Vorsprung gewinnt nur, wer startet, solange andere noch iiberlegen.
Darum miussen wir jetzt handeln!

Wo steht ihre Firma heute, wie viel Potenzial
kdnnten Sie noch ausschopfen?

O Kundenangebot
O Letzte Aktualisierung Webseite/Webshop

O Online-Anteil Hardware-Umsatz

O Verkaufslokale @ﬁ\/
=

O Mitarbeiterzahl

O Online-Marketing- Massnahmen

PROBEELLER AG

18



Health-Check fiir Ihre Firma

Concerto Intensiv-Check

Erkennen Sie Ihr Potenzial erkennen und steigern Sie lhre Punkte. Wir checken lhre
Firma auf Herz und Nieren und erstellen in Zusammenarbeit mit Ihnen einen
individuellen Massnahmenkatalog.

Health Check fiir ICT-Reseller Bogen 1 |@ Health Check fiir ICT-Reseller Bogen 3

Oom Fo Prm— [ b [rm—

J Optimiertes Firmen-Leitbild —— . [ =

webie/ sncp R

reas—

J Bessere Einkaufskonditionen —

{

J Lukratives Hersteller-Marketing

J Effektive Online-Marketing-
Massnahmen

PROBEELLER AG
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Herausforderungen auf
den , Routes to Market”

Quelle: Prof. Dr. Marcus Schégel, Uni St.Gallen
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Externer Multi-Mitarbeiter

Ist dieser Mitarbeiter nur ein Traum?

Sie wollen Gas geben! Nun fehlt lhnen nur noch der ,.
Mitarbeiter? Dieser soll idealerweise: ﬁ \'./
O Uber langjahrige Erfahrung verfiigen und H |

unternehmerisch denken.

O Fachwissen in allen E-Commerce Bereichen
vorweisen: Einkauf, Verkauf, Artikelbearbeitung,
Marketing, Programmierung, Design, Conversion,
SEO, Social Media, usw.

O nur so viel arbeiten und so lange sie ihn brauchen.
O nie krank werden und in die Ferien gehen.

O keine personellen Verpflichtungen generieren
(Einarbeitung, Fihrung, Arbeitsplatz, usw.).

PROBEELLER AG 21



Externer Multi-Mitarbeiter

Gibt‘s nicht? Doch — und er ist einmalig!

Er kennt sich in jedem Fachbereich bestens aus.
Er hat Kapazitat so viel Sie wollen.

o

O

O Die Kosten sind vorgangig genau kalkulierbar.

O Es fallen keine Kosten fiir Akquisition & Arbeitsplatz an.
O

Er benotigt keine Einarbeitungszeit, keinen
Administration- und Betreuungsaufwand.

O Er fallt nicht aus wegen Krankheit,
Militar, Ferien, usw.

At
O Es bestehe kein Risiko — Sie haben |
die volle Kontrolle. JKapazitit |~—_

Und wer bietet das an? Wir!

PROBEELLER AG 22



Externer Multi-Mitarbeiter

Der Multi-Mitarbeiter wartet auf Sie!

PROBEELLER AG
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PROBEELLER AG

Partner-Beitrage

WEBNATIV

ONLINE MARKETING

24



AdWords

Blog / Referrer ]

Google

o

Affiliate-Marketing

Social Media

Re-Marketing

Newsletter

Preis-Suchmaschine

A Traffic WEBSHOP ~

PROBEELLER AG

[ SEOQ

Anzeigen

Postwurfsendungen

N

Sponsoring

Verkaufsaktionen

TV-Werbung ]

Promotionen

Events/Messen

Vereine

Plakate

25



| |

[ 3 % kaufen ] [ 97 % schliessen nicht ab! ]
L J l

[ Kundenbindung ]* -[ Kunde ] 4 | | Verifizierung Adresse via IP *
L J l l

[ After-Sales ] [ Nicht-Kunde J [ Anmeldung erfolgt ]

Profondia DB l l

[ Anreicherung Daten ] [ Kontaktdaten erfasst ]
Kompass DB l
Suchabfrage | — l

‘ [ Sales-Aktivitaten ] [Tel&Sales—Aktivitﬁten ]

l

* nur moglich bei B2B-Adressen mit statischer IP, was fiir ca. 50 % der Adressen gilt.
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<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


