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What is sobu?

sobu

buy - share - earn
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Business Model

l Buys for 100 euro & benefits

from 10-euro discount

= [ | ——
Buys

Shares

TReferrer earns 7% commission (7 euro) &

sobu gets 3% commission (3 euro).
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...and this is how sobu works in practice

sobu

Duy -share -eam

Einkaufen und profitieren

Geld verdienen beim Shoppen? sobu machts maglich. Registriere dich
Jetzt und di mit deinen bares Geld.

v Kostenlos o
+ Bares Geld zuriick
+ Garantiert und sicher

Schau dir unser Video an und erfahre, wie sobu funktioniert.

News Mein Konto
Alle News rund um Dein persodnliches sobu-
sobu Profil
Information Shops.
. So funktioniert sobu . Alle Shops auf einen
Blick.

TN ] sound ~Zurich=
o TN I S, T 0
News | Shops | Information | Meln Konto | Freunde einladen | Foige uns Follow us powered by

| aca | o |k | Sprache: Deutsch n D
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S
I
0
)]
>
=
S




sobu

buy -share-earn

Why using sobu?

 Display advertising doesn’t pay off anymore. Companies are looking for
efficiency, calculable and better performing alternatives for placing their
advertisements aimed at the right people, at the right time and at the right
place. sobu is pure performance based

* Intelligent technology: Plug & Play

* Allows companies to target new customers with similar profiles as their
existing customers through recommendations, since they target similar
social behaviors, incomes and mindsets.

* The concept was designed and proven in Switzerland by Swiss Post

* More than 220 shops already put their trust in sobu and its novel
performance based social advertising.
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The story

¢ 190 Online

Shops
Official ¢ 50000
product of Users
Successful Swiss Post oTV
beta phase 35 Shops Campaigns
Launch Online
! Swiss 10,000
pitched to market registered
the Swiss users
Post
innovation
team with

COSTAR

Geremany

e Team
extension

e Licence
pre
sighment
USA
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sobu is enjoying strong growth
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Auszeichnungen
¥ [ [
KQ,IQI/.,CTI Appointed for the “Swiss Innovation Pormotion Agency”
semmiooimoe Label by ende of 2017.

- Winner of “Coolest start-up” 2016, Zurich
|

commerce

g\é\:’]OerS Nominated as “Best in general e-commerce”, London 2015
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lensvision

“sobu is becom- emoyg;gwgg%m
ing increasingly

important” "sobu — posshopch SWISS POST 7
a cool and
affordable idea”

Dominik Maller
Managing Director

“sobu has huge
Mauro Naglieri POtential”

Owner

Sandra Bonati
Product Manager




Roadmap
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Geplante Produktentwicklung

Development Cycle

U biquitou

pment
eLaunch sobu ,,Ubiquitous”
Oloculus German market

eIntroduction new productline
eSilver — Gold — Platin

e Market entry
eGermany
eAustria

elicense
eUnited States USA
eSingapore

eDevelopment

*Migration 2.0 to 3.0 — sobu ,,Basic”

eLaunch URL sobu.com
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Voraussetzungen flr eine Zusammenarbeit

* Der Onlineshop verfligt Gber eine Gutscheinverwaltung

* sobu-Integration %> Tag mit ProSeller Plug-in

2 bis 3 Tage ohne Plug-In
* Anbindungskosten Gratis

* sobu-Provisionsmodell: 70-30

1ML (9 hybris I8 Shop®© n

U ,,,,,,,, yoris Shop PhPepperShop o (= shopware

OXID -'"éom,b io xt:Commerce’ m ifi I COMMERCE
esales .. Py [ I ECDm?el‘gSII’]Ofplsg’tg B& Joomlo : m



Questions?
Fragen?
Domande?
Questions?
ANANN?
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Pascal will nach ganz oben.

B ¥
|
i

0:12

Joel singt im Tram. Nicole zeigt’s der ganzen Stadt.



https://thenounproject.com/term/television/53833
https://www.youtube.com/watch?v=rye_BkDilTI
https://www.youtube.com/watch?v=ddA_F86cGu0
https://www.youtube.com/watch?v=a8cDTjavMvY
https://www.youtube.com/watch?v=JCEVOr1oYqA
https://www.youtube.com/watch?v=nOjTgMhIeWs
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Ergebnisse Kampagne 2015
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Ergebnisse Kampagne 2015

7 von 10 Antwortenden haben privat soziale Netzwerke zumindest schon einmal ausprobiert. Die Reichweite von sozialen Netzwerken ist
bei 18-29 Jahrigen (87%) und Heavy Usern (86%) am hochsten. 18-49 Jahrige, hdufige Online-Shopper und sobu-Kenner sind signifikant
haufiger Nutzer sozialer Netzwerke als ihre Vergleichsgruppen.

Total (n=701) 70%

18-29 Jahre [e] (n=167)

Alter 30-49 Jahre [f] (n=314)
50++ Jahre [g] (n=220) | ‘46%
Light User [j] (n=64%*) | 52%
Internetnutzung Standard User [k] (n=393) | |

Heavy User [I] (n=244)

Kenner [m] (n=150)

Bekanntheit | |
sobu Nicht-Kenner [n] (n=551) 67%
3y i
Haufig [o] (n=439)
3 \
Online-Kauf*** Selten [p] (n=245) 60%
3 \
Nie [q] (n=17*%) 39%
*kleine Basis :
**sehr kleine Basis 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Ja W Nein
*Frage 050.00: Nutzen Sie privat soziale Netzwerke, wie z.B. Facebook, Xing oder Twitter oder haben Sie zumindest ein soziales Netzwerk privat schon  einmal ausprobiert?

*Basis:  n=[] | Einfachnennung | Angaben in %
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Kauffrequenz Produkte / Dienstleistungen online

Nur 4% der Antwortenden kaufen nie Produkte oder Dienstleistungen online. 18-49 Jahrige, sobu-Kenner und Nutzer sozialer Netzwerke
kaufen durchschnittlich signifikant haufiger Produkte / Dienstleistungen online als Altere und Nicht-Kenner.
Werte unter 3% werden nicht beschriftet

4.8

4.9
Mannlich [c] (n=370) 10% 7%  6%d
Geschlech |
Weiblich [d] (n=331) 16% 11%
50¢g
18-29 Jahre [e] (n=167) 9% 10% (S
_ 52¢g
Alter 30-49 Jahre [f] (n=314) 9% g 14% 4%
I
50++ Jahre [g] (n=220) 17% ef 9% ef
5.0i
. Ja [h] (n=536)
Nutzung sozialer
Netzwerke 4.2
Nein [i] (n=165)
54n
. K =150 9 9
Bekanntheit enner [m] (n )Il3% n 12%
sobu 4.6
Nicht-Kenner [n] (n=551) 9% 4%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Taglich (9) B Mehrmals pro Woche (8) 1 x pro Woche (7)
" Mehrmals pro Monat (6) M1 x pro Monat (5) I Ca. alle 2 Monate (4)
*Frage 070.00: Wie haufig kaufen oder bestellgng?é wgrng(?Q?TI? &?'ehdeidung, Elektroﬁiﬁeéhecﬂ%l[,@c)huhe und Wohnungseinricﬁtmg &lc) oder Dienstleistungen wie z.B.

Bahn- oder Flugtickets, Hotelbuchungen oder Online-Downloads fiir sich oder den Haushalt im Internet?
*Basis:  n=[] | Einfachnennung | Skalierte Frage 1-9 (Bestwert 9) | Angaben in % und Mittelwerte
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Empfehlungsmarketing Konferenz




